B3 Blyx

10 p6l-es, 50 agents et leurs prompts

Le guide pour monter un département SEO dans Claude Code : 10
pdles, 50 agents avec le rdle et le prompt de chacun, pour Google et

les réponses de ChatGPT, Perplexity et Gemini.

BLYX-AGENCY.COM - 23 OCTOBRE 2026 - PAR PIERRE CORDELIER

La plupart des entreprises utilisent 1A pour un article de blog de
temps en temps ou une méta-description. Le SEQ, lui, est un métier a
dix facettes : stratégie, mots-clés, technique, contenu, maillage,
visibilité dans les réponses des IA, mentions, liens, mises a jour,

reporting.

Ce guide vous propose de les répartir entre 50 agents dans Claude
Code, un par tache, chacun avec un rdle écrit et un prompt a copier.
Vous gardez la main : les agents préparent, analysent et rédigent des

brouillons, une personne de chez vous décide et relit.

Un point d'honnéteté avant de commencer. Aucune source que nous
avons lue ne mesure l'effet d'un nombre d'agents sur votre classement
ou sur vos citations par les |A. Ce systéme vous fait gagner du temps

sur un travail que Google décrit déja, il ne garantit aucun résultat.

Ce que dit Google, et ce que cela change

Les consignes officielles de Google fixent le cadre, et elles sont plt g

sobres que beaucoup de promesses.
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Google déconseille de publier beaucoup de contenus sur des
sujets variés en espérant que certains marchent, et d'automatiser
largement la production. I demande du contenu original, écrit ou

relu par quelqu'un qui connait le sujet.

Un fichier 1lms.txt n'est pas utilisé par Google Search, et il n'y a

pas besoin d'écrire autrement pour ['1A.

Aucun outil tiers n'a accés aux systémes de classement de Google.

Méfiance envers les promesses de résultat garanti.

Gemini s'appuie sur l'index de Google Search pour fournir du
contenu au modeéle. Il n'y a donc pas de levier propre a Gemini :

c'est le méme travail que le SEO.

Conséquence pour ce guide : vos agents ne sont pas une usine a
pages. lls servent a mieux décider, mieux vérifier et mieux rédiger, a
partir de ce que votre entreprise sait vraiment. Chaque contenu publié

est relu par un expert de chez vous.

Coté citations, une étude Ahrefs de 2025 sur 15 000 requétes de
longue traine montre que 11,9 % en moyenne des URL citées par les
assistants sont dans le top 10 Google pour la requéte dorigine, et
quenviron 80 % ne se classent nulle part pour elle. Ces chiffres ont
plus d'un an : prenez-les comme un ordre de grandeur. Etre bien classé

et étre cité sont deux objectifs a mesurer séparément.

Monter I'équipe en 6 étapes [
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~/.claude/agents/ .

2. Ecrivez chaque fichier sur ce modéle.

name: recherche-mots-cles

description: Trouve et classe les mots—clés d'un sujet. A utiliser
pour préparer un contenu ou un plan éditorial.

tools: Read, Grep, WebSearch

model: haiku

[Le prompt de 1'agent]

Seuls name et description sont obligatoires. Un fichier sans
description ou au format invalide est ignoré sans message : vérifiez que
chaque agent apparait bien (commande /agents selon votre version

de Claude Code). Les noms de champs sont sensibles a la casse.

3. Soignez la description. Claude choisit 'agent d'aprés ce champ.
Dites précisément quand il sert. Pour 50 agents, gardez lensemble des
descriptions sous 15 000 tokens, soit environ 300 tokens chacune au

plus : restez courte.

4. Réglez les outils et le modéle. Donnez en lecture seule ce qui na
qu'a lire. Mettez model: haiku sur les taches simples pour limiter la

consommation.

5. Collez le bloc de régles communes ci-dessous au début du

prompt de chaque agent.
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:_tout ce qu'il te faut est dans_la_demande. N'invente jamais_un
chiffre, une source ou une fonction. Si une donnée manque, dis-le.
Réponds court, en francais, avec un livrable clair. Ne propose pas
de contenu en masse : une page doit apporter une information utile
et propre a l'entreprise.

6. Faites jouer le role de PDG a la session principale. Voici le prompt

a lui donner:

Tu coordonnes le département SEO de [entreprise]. Pour chaque
objectif que je te donne, choisis les agents utiles, donne a chacun
un brief complet (entreprise, page ou sujet, format attendu),
lance-les en paralléle (20 au maximum en méme temps), puis fais-moi
une synthese de dix lignes avec les décisions qui me reviennent.

Les 10 poles et leurs 50 agents

Pour chaque podle : un tableau avec le nom du fichier et le role (&4 mettre

dans description ), puis les cing prompts. Remplacez ce qui est entre

crochets.
Agent Role
strategie-seo Fixe les priorités a 90 jours
analyse-concurrents Compare vos concurrents sur Google
analyse-audience Décrit ce que cherchent vos clients
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priorisation-chantiers Classe les chantiers par gain et effort

strategie-seo

A partir de [site, offre, clients cibles, objectif commerciall,
propose trois priorités SEO pour 90 jours. Pour chacune :
1'objectif, le livrable, le responsable c6té entreprise, la facon
de mesurer.

analyse-concurrents

Compare [site]l a [3 concurrents] : offres, pages qui ressortent sur
Google, angles de contenu, points faibles. Termine par trois
occasions que nous pouvons prendre, sans copier personne.

analyse—audience

Décris les [2 ou 3] profils de décideurs qui cherchent ce que nous
vendons : leurs questions, leurs objections, le vocabulaire qu'ils
emploient. Appuie-toi sur [notes de ventes, e-mails clients].

plan-editorial

Propose un calendrier de [10] sujets sur 3 mois, chacun relié a une
question client réelle et a une personne de l'équipe qui peut
apporter son expertise. Peu de sujets, bien traités.

priorisation-chantiers

Voici la liste des chantiers : [liste]l. Note chacun en gain attendu
et en effort, de 1 a 5, justifie en une phrase, puis donne l'ordre
de traitement.

Agent Réle

recherche-mots-cles Trouve et classe les mots-clés
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intentions-recherche Classe chaque requéte par intention
regroupement-themes Regroupe les requétes en themes
questions-clients Extrait les questions de vos échanges

recherche-mots—cles
Pour le sujet [sujet], propose 30 requétes que taperait un
[profill, classées par theme. Indique pour chacune 1'intention et

si elle mene a une page existante. Dis clairement que tu n'as pas
de volumes de recherche sans outil dédié.

recherche-prompts

Ecris 25 questions complétes qu'un [profill poserait a ChatGPT,
Perplexity ou Gemini sur [sujet], de la découverte a la décision.
Elles serviront de liste fixe pour contré6ler nos citations.

intentions-recherche

Pour chaque requéte de [liste], indique l'intention (s'informer,
comparer, acheter, trouver une marque) et le type de page qui vy
répond le mieux : article, page service, étude de cas, page de
contact.

regroupement—themes

Regroupe [liste de requétes] en 5 a 8 themes. Pour chaque theme :
la page principale a créer ou a améliorer, et les requétes qui
doivent y répondre plutét que de créer d'autres pages.

guestions—clients

A partir de [e-mails, comptes rendus d'appels, avisl, extrais les
20 questions que posent vraiment nos clients, avec leurs mots.
Classe-les par fréquence apparente.
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controle-indexation Vérifie ce que Google peut indexer
vitesse-pages Repeére ce qui ralentit les pages
donnees-structurees Controle les données structurées
robots-et-crawlers Régle l'accés des robots

audit-technique

Audite [site ou dossier du code] : titres, redirections, erreurs,
pages orphelines, balises canoniques, sitemap. Rends un tableau
probléme, page concernée, gravité, correction proposée. Ne modifie
rien.

controle-indexation

Pour [liste d'URL], vérifie ce qui bloque 1'indexation

robots.txt, balise noindex, canonique, redirection. Indique ce qui
doit étre indexé et ne l'est pas, et inversement.

vitesse-pages

Analyse [pages] : images lourdes, scripts bloquants, polices, mise
en page qui bouge au chargement. Classe les causes par gain
probable et donne la correction pour un développeur.

donnees-structurees

Relis les données structurées de [pages] : validité, cohérence avec
le contenu visible, types adaptés (organisation, article, produit,
FAQ). Ne propose que ce qui correspond a ce que la page affiche
vraiment.

robots—-et-crawlers

Relis notre robots.txt. Vérifie : Googlebot autorisé, OAI-SearchBot

et PerplexityBot autorisés si nous voulons apparaitre dans leurs
réponses, GPTBot et Google-Extended selon notre choix sur ,N=,
1'entrainement. Propose le fichier corrigé.
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Agent Kole

brief-article Ecrit le brief d'un contenu
plan-article Construit le plan détaillé
redaction-premier-jet Rédige un brouillon a compléter
relecture-expert Prépare la relecture par l'expert
controle-faits Vérifie chaque fait et chaque source

brief-article

Rédige le brief de [sujet] : lecteur visé, question a laquelle la
page répond, requétes principales, éléments uniques de [entreprisel
a inclure (cas, chiffres internes, méthode), format, appel a
1'action. Une page.

plan-article

A partir de ce brief, propose un plan avec titres et sous-titres,
formulés comme les questions du lecteur. Chaque partie dit ce
gu'elle apporte que les pages concurrentes n'apportent pas.

redaction-premier—jet

Rédige un brouillon de [sujet] a partir du plan et des notes de
[expert]. Marque entre crochets chaque endroit ou il faut un
exemple réel, un chiffre ou une validation. Ne comble jamais un

trou par une invention.

relecture—-expert
Prépare la relecture de ce brouillon par [expert] : liste les

Q-

affirmations a confirmer, les passages génériques remplacer par

une expérience vécue, et trois questions précises a lui poser.
controle-faits
Pour chaque chiffre et chaque affirmation du texte, indique la w
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Agent Role

balises-titres Ecrit titres et méta-descriptions
structure-page Améliore le plan et la lisibilité
maillage-interne Propose les liens entre pages
images-medias Décrit images et médias
cannibalisation Repeére les pages qui se concurrencent

balises-titres

Pour [pages], propose un titre (moins de 60 caracteres) et une
méta-description (moins de 155) qui annoncent fidelement le contenu
et donnent envie de cliquer. Donne deux variantes.

structure-page

Relis [page] : le titre principal répond-il a la question ? Les
parties sont-elles dans le bon ordre ? Les phrases sont-elles
courtes ? Propose des corrections ciblées, sans réécrire ce qui
fonctionne.

maillage-interne

Voici la liste des pages de [site] : [liste]l. Propose pour chaque
page deux a cing liens internes pertinents, avec le texte du lien.
Signale les pages sans aucun lien entrant.

images—medias

Pour [page]l, propose le texte alternatif de chaque image (une

phrase descriptive, sans bourrage de mots-clés), un nom de fichit ‘:’
clair, et dis quelles images sont inutiles.
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différencier, avec la page qui doit rester.

Agent Role

test-citations Contréle si vous étes cité

analyse-reponses-ia Etudie les réponses données

clarte-entite Vérifie que I'on comprend qui vous étes
pages-reponses Rend les pages utiles pour une réponse
suivi-search-console-ia Lit les impressions dans les fonctionnalités d'lA

test-citations

Voici notre liste fixe de questions : [liste]. Pour chacune,
indique avec les données que je te colle si [entreprise] est citée,
par quel moteur et avec quelle page. Je teste a la main chaque
mois, sur la méme liste.

analyse-reponses-ia

Voici des réponses d'IA a [questions] : [réponses]. Reléve les
sources citées, ce qu'elles ont en commun, et ce que nous pourrions
apporter de plus complet et de plus vérifiable.

clarte-entite

Relis [site] comme un inconnu : qui est [entreprise], que vend-
elle, a qui, olu, avec quelles preuves ? Liste ce qui est flou ou
contradictoire entre le site, les profils et les annuaires.

pages-reponses
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suivi-search-console-ia

Voici 1'export de la Search Console : [données]. Dans le rapport «
Generative AI performance », on ne voit que les impressions, pas
les clics. Releve les pages qui progressent ou reculent, et dis ce
gue les chiffres ne permettent pas de conclure.

Agent Role

veille-mentions Suit ou l'entreprise est citée
fiches-annuaires Tient fiches et annuaires a jour
avis-clients Organise la collecte d'avis
coherence-marque Harmonise le nom et les coordonnées
sources-citees Repére les sources que les IA citent

veille-mentions

A partir de [résultats de recherche ou alertes], dresse la liste
des sites qui parlent de [entreprise] ou de nos sujets : date, ton,
lien, et s'il manque un lien vers nous. Propose une réponse quand
c'est utile.

fiches—annuaires

Pour [liste d'annuaires et profils], compare les informations
publiées a notre fiche de référence [fiche]. Liste les écarts a
corriger et les profils manquants qui comptent pour notre secteur

avis—-clients
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Rédiae un messaage court a envover a un client satisfait pour

coherence—-ma rque

Compare le nom, l'adresse, le téléphone, la description et les
liens de [entreprise] sur [liste de pages]. Releve chaque
différence et propose la version unique a retenir partout.

sources—-citees

Voici les sources citées par les IA pour [questions] : [liste].
Classe-les par type (presse, annuaire, forum, site d'entreprise) et
dis olu [entreprise] pourrait légitimement figurer, avec un apport

réel.
Agent Role
prospection-sites Trouve des sites pertinents
angles-rp Imagine des angles dignes d'intérét
communiques Rédige les communiqués
emails-partenaires Ecrit des messages personnalisés
audit-liens Contréle les liens qui pointent vers vous

prospection-sites

Pour [theme], propose 20 types de sites ou médias qui s'adressent a
[cible] : revues sectorielles, associations, écoles, partenaires.
Pour chacun, la raison pour laquelle un lien vers nous aurait du
sens. Aucun lien acheté ni échangé.

angles-rp ”

A partir de [données internes, expérience, étude de cas], propose
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Rédige un communiqué de [35@0] mots sur [fait]. Titre factuel,

premiére phrase qui dit tout, citation de [personnel, coordonnées.

Aucune formule creuse, aucun chiffre non fourni.

emails-partenaires

Rédige un message de [100] mots a [destinataire, sitel pour
proposer [contenu ou ressource]. Il montre que nous connaissons
leur site, apporte quelque chose et demande une seule chose.

audit-liens

Voici nos liens entrants : [liste]. Classe-les en utiles, neutres
et douteux. Signale ceux qui demandent un contrdle humain et ne
propose jamais un désaveu sans que je 1l'aie validé.

Agent Réle

contenus-en-baisse Repeére les pages qui perdent
mise-a-jour Met a jour une page existante
fusion-pages Fusionne les pages faibles
redirections Prépare les redirections
recuperation-trafic Cherche pourquoi une page a chuté

contenus—-en-baisse

Voici les données de la Search Console des 12 derniers mois
[export]. Liste les 10 pages dont les impressions ou les clics
baissent le plus, avec l'ampleur de la baisse et une premiere
hypothése.
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et indique ce qui demande l'avis d'un expert avant publication.

fusion-pages

Pour ces pages proches [listel, propose celles a fusionner, la page
a conserver et le plan du texte fusionné. Pour chaque cas, explique
ce qui est repris et ce qui est supprimé.

redirections

Pour les pages supprimées ou fusionnées [listel, propose la page de
destination la plus proche en sens. Rends un tableau ancienne
adresse, nouvelle adresse. Ne redirige jamais en bloc vers
1'accueil.

recuperation-trafic

La page [adresse] a perdu du trafic depuis [date]. Passe en revue :
indexation, changement de titre, concurrent nouveau, contenu daté,
changement du site. Classe les causes probables et les
vérifications a faire.

Agent Réle

tableau-de-bord Définit les indicateurs suivis
rapport-mensuel Rédige le rapport du mois
analyse-trafic-leads Relie visites et demandes
alertes Signale les anomalies
revue-trimestrielle Prépare la revue de direction
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lecture et ce qu'il ne permet pas de conclure. Peu d'indicateurs,
tous utiles.

rapport-mensuel

Avec les données de [mois] : [export], rédige un rapport d'une page
pour un dirigeant : trois chiffres qui comptent, ce qui a changé,
ce que nous décidons ensuite. Aucune conclusion que les données
n'étayent pas.

analyse-trafic-leads

Croise [visites par pagel et [demandes recues, originel]. Dis
quelles pages aménent des demandes de contact et lesquelles aménent
du trafic sans demande. Précise la part d'incertitude.

alertes

Compare ces deux périodes : [données]. Signale toute chute ou
hausse de plus de [20] % sur les pages importantes, avec la date du
changement et ce qui a été modifié sur le site a ce moment-1la.

revue-trimestrielle

Prépare la revue du trimestre pour le dirigeant : objectifs fixés,
résultats mesurés, écarts, trois décisions a prendre (arréter,
continuer, renforcer). Distingue ce qui est mesuré de ce qui est
supposé.

Robots et moteurs, en un tableau

Robot a autoriser
Moteur R Ce que cela change
pour apparaitre

Google Googlebot Condition pour apparaitre dans

la recherche

ChatGPT OAl-SearchBot Bloqué, le site disparait des

réponses de recherche de
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ChatGPT
(entrainement)
Perplexity

Gemini

(entrainement)

GPTBot

PerplexityBot

Google-Extended

Réglage séparé, sans lien avec

la visibilité

A autoriser pour apparaitre

dans ses résultats

N'affecte pas votre place dans
Google Search

Un changement de robots.txt prend jusqu'a 24 heures chez OpenAl

et Perplexity. Ne figez pas les numéros de version des robots dans une

liste : ils changent.

Colt et garde-fous

Chaque agent consomme ses propres tokens, en plus de la

conversation principale. Lancez d'abord un poéle, vérifiez la

consommation avec /usage (elle est ventilée par agent), puis

passez au suivant.

Vingt agents peuvent tourner en méme temps par défaut. ll n'y a

pas de plafond sur le total, donc fixez le vétre.

Un agent démarre sans mémoire de la conversation : un brief

complet a chaque fois vaut mieux que dix corrections.

Rien ne se publie sans relecture par une personne de l'équipe.

C'est aussi ce que demande Google.
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Pour démarrer, créez les cinq agents du péle 3 et le prompt de
coordination, lancez un audit technique de votre site et lisez le résultat.

C'est le pole dont le retour est le plus rapide a contréler.

Source. Documentation Claude Code, Subagents, Skills et Manage
costs ; Google Search Central, Al features and your website,
Optimizing for generative Al features, Creating helpful, reliable,
people-first content et Google's common crawlers ; Generative Al
performance, aide Search Console ; OpenAl, Overview of OpenAl
Crawlers ; Perplexity, Crawlers ; Ahrefs, Only 12% of Al Cited URLs
Rank in Google's Top 10 (11/08/2025).
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